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SAMMANFATTNING

DET FJARDE KVARTALET KARAKTERISERAS AV EN AMBIVALENT HOTELL-
MARKNAD SOM GER UPPHOV TILL EN OSAKER UTVECKLING FRAMGENT

Den svenska hotellmarknaden uppvisade fortsatt starka nyckeltal under det
fjarde kvartalet 2022. Bland annat 6kade snittpriset med cirka 13 procent fran
det fjdrde kvartalet 2021 till det fjdrde kvartalet 2022.

4 av 10 hotellféretag uppgav i barometern att de forvintar sig hdjda priser pa
hotelltjdnster pa 3 manaders sikt samtidigt som cirka 3 av 10 féretag ansag att
de hade en god 16nsamhet. Trots detta pekar indikatorer pa att efterfrdgan pa
hotelltjdnster kan sakta in framgent. Bland annat forvintar sig cirka 4 av 10
hotellféretag en minskad efterfragan pd hotelltjinster pd 6 mdnaders sikt.
Indikatorerna i konjunkturbarometern motiverar dock att férvidntningarna
om hojda priser framgent framst dr ett resultat av en hog inflation, inte en
okad efterfragan. Detta stddjs av det radande makroekonomiska klimatet som
genom hog inflation, héjda rdntor och hoga elpriser begrdnsar hushallens och
féretagens finansiella marginaler.

Den omfattande personalbrist som karakteriserat de senaste kvartalen har nu
tillgodosetts. Under kvartal 2 rapporterade 9 av 10 foretag att de hade en brist pa
personal vilket korrigerades med en vag av nyanstillningar. Detta resulterade
i att endast 2 av 10 foretag rapporterade att de hade en personalbrist under
kvartal 4.



HOTELLFORETAGENS
FORVANTNINGAR PA EFTERFRAGAN

PESSIMISTISKA FORVANTNINGAR PA EFTERFRAGAN

Den svenska hotellmarknaden visade fortsatt starka nyckeltal under det fjdrde
kvartalet 2022. Antalet belagda rum for heldret 2022 dr tillbaka pd 2019 érs
nivd, men snittpriset dr 9 procent hogre. Trots den fortsatt goda utveckling-
en dr hotellforetagen fortfarande 6vervidgande pessimistiska om den framtida
efterfragan.

Den omfattande nedgang som har karakteriserat det sdsongsrensade nettotalet
sedan bdrjan av 2021 har avtagit nagot, men stannar fortfarande pa en negativ
niva. Det sdsongsrensade och utjimnade nettotalet har dimpats ytterligare fran
-5 det tredje kvartalet till -8 det fjarde kvartalet.
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Diagram 1
Hotellfdretagens férvédntningar pé efterfrdgan pd 6 mdnaders sikt t.0.m. 4:e kvartalet 2022.
Kélla: Konjunkturbarometern kvartal (Konjunkturinstitutet)

Nettotal: Nettotal dr skillnaden i andel mellan de féretag som har svarat positiva respektive negativa
férvdntningar avseende efterfrdgan pd foretagens tjdnster. Ett vdrde dver O indikerar stérre andel med
positiva forvdntningar dn negativa forvdntningar bland féretagen.



FORTSATT DAMPADE FORVANTNINGAR | TJANSTESEKTORN

Forvintningarna inom tjdnstesektorn har utvecklats i linje med férvintningarna
inom hotellbranschen under det fjdrde kvartalet 2022. Tjidnsteforetagens for-
vantningar pa den framtida efterfrdgan pa sex manaders sikt har ddmpats och
uppvisar nu det ldgsta nettotalet sedan utbrottet av Covid-19 pandemin.

Den knappa majoriteten av foretagen i studien férvéntar sig en ofdrdndrad
utveckling av efterfragan ndstkommande sex mdnader. Knappt 2 av 10 foretag
forvintar sig en minskad framtida efterfragan medan cirka 3 av 10 foretag for-
véntar sig en 6kad efterfragan.
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Diagram 2

Hotellféretagens och féretagen i tjdnstesektorns férvéntningar pé efterfrdgan pd 6
mdnaders sikt t.0.m. 4:e kvartalet 2022, sGsongsrensat och utjdmnat.

Kélla: Konjunkturbarometern kvartal (Konjunkturinstitutet)

Nettotal: Nettotal dr skillnaden i andel mellan de féretag som har svarat positiva respektive negativa
férvantningar avseende efterfrégan pd féretagens tjdnster. Ett vdrde &ver O indikerar stdrre andel med
positiva forvdntningar dn negativa forvdntningar bland féretagen.



HOTELLENS FORVANTNINGAR GER NORMALT EN GOD PROGNOS

Hotellforetagens forvintningar om framtida efterfragan pd sina tjanster pa sex
mdnaders sikt har historiskt givit en god prognos 6ver utfallet for den faktiska
utvecklingen av efterfragan. I diagram 3 visas dels utvecklingen av nettotalet for
hotellens forvdntningar pa efterfragan, dels den faktiska procentuella utveck-
lingen av hotellens logiomséttning (anvdnds hdr som en indirekt variabel for
utvecklingen av omsittningen for hotellf6retagens tjdnster) for de perioder som
forvantningarna avser. Vdrdena for bada variablerna uttrycks som fyra kvartals
rullande medelvdrden.

Sambandet mellan den faktiska logiomsédttningen och forvintningarna pa fram-
tida efterfrdgan blev mer tydligt under det fjirde kvartalet. Tillvdxten avlogiom-
sdttningen, berdknad som fyra kvartals glidande medelvirde, foll fran det tredje
till det fjarde kvartalet med 277 procentenheter vilket gér i linje med férvéntning-
arna som ddmpats kraftigt under det senaste aret. Man bér dock ha i dtanke att
nivan pa tillvixten av logiomsdttningen under 2022 har varit historiskt hég pa
grund av aterhdmtningen efter Covid-19 pandemin, varpa en nedgang dr vintad
for en atergdng till en mer normal niva.
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Diagram 3

Hotellféretagens férvdntningar pd efterfrdgan pd 6 mdnaders sikt t.0.m. 4:e kvartalet
2022 och faktisk utveckling av logiomsdttning p& hotell, 4 kvartals glidande medel-
vdrde.

Kélla: Konjunkturbarometern kvartal (Konjunkturinstitutet) & Inkvarteringsstatistiken (Tillvéxtverket/SCB).



HOTELLFORETAGENS
FORVANTNINGAR PA PRISERNA

4 AV 10 HOTELLFORETAG FORVANTAR SIG
HOJDA PRISER PA HOTELLTJANSTER

Det genomsnittliga hotellrumspriset pa den svenska hotellmarknaden var 1 127
kronor under det fjirde kvartalet 2022. Snittpriset var dirmed 13 procent hogre
dn motsvarande period 2021 och 9 procent hogre 4n motsvarande period 2019,
dret innan pandemin.

Under det fjarde kvartalet uppgav drygt 40 procent av hotellforetagen att de
forvintade sig hojda priser pa hotelltjdnster pa 3 manaders sikt, vilket dr en
okning med cirka 15 procentenheter sedan det foregdende kvartalet. Under
samma period ¢kade dven antalet féretag som tror pd ldgre priser framdver,
fran 20 procent av alla féretag det tredje kvartalet till drygt 25 procent det
fjarde kvartalet.

Sdsongsrensat
Nettotal mm SGsongsrensat och utjdmnat

60 60
50 50

PV Pl e
A AN A \ 7/

10/‘

0 0
-10 I \/ W V -10
-20 -20

-30 -30
-40 -40
-50 -50
60 -60
-70 -70
80 -80

2004 20052006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 20212022

Diagram 4

Hotellféretagens forvédntningar pd férsdljningspriserna p& 3 mdnaders sikt t.0.m. 4:e
kvartalet 2022.

Kélla: Konjunkturbarometern kvartal (Konjunkturinstitutet)

Nettotal: Nettotal dr skillnaden i andel mellan de féretag som har svarat att de férvdntar sig héjda
forsdljningspriser jdmfort med andelen som forvdntar sig sdnkta. Ett vdrde 6ver O indikerar storre andel
med positiva forvdntningar dn negativa forvdantningar bland féretagen.



HOTELLFORETAGENS
SYN PA LONSAMHETEN

ATERHAMTNING AV LONSAMHET | HOTELLBRANSCHEN

Hotellforetagens syn pa 16nsamhet har under kvartal 4 utvecklats i linje med
férvantningarna av framtida priser som ¢kade efter en period av ddmpade for-
vantningar. Den positiva utvecklingen kan delvis forklaras av fortsatt starka
nyckeltal for hotelltjdnster i Sverige.

Under kvartal 4 uppgav cirka 3 av 10 foretag att de hade god 16nsamhet och
cirka 2 av 10 foretag att de hade dalig lonsamhet. Den storsta andelen av hotell-
foretagen ansag att l16nsamheten for det fjarde kvartalet var oférdndrad fran
den tidigare perioden. Detta resulterade i ett sdsongsrensat och utjgmnat net-
total pa 14, vilket dr en 6kning fran foregdende kvartal da nettotalet lag pa 9.
Synen pd lonsamhet kan komma att ddmpas framgent som ett resultat av ligre
forvantningar pd framtida efterfragan.
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Diagram 5
Hotellforetagens bedémning av I6nsamheten, nuldge t.o.m. 4:e kvartalet 2022.
Kélla: Konjunkturbarometern kvartal (Konjunkturinstitutet)

Nettotal: Nettotal dr skillnaden i andel mellan de féretag som har svarat bra respektive ddlig I6nsamhet.
Ett vdrde dver O indikerar stérre andel féretag som angett bra Idnsamhet &n som angett délig Idnsamhet.



DIFFUS KOPPLING MELLAN PRISUTVECKLING
OCH SYNEN PA LONSAMHETEN

Det finns historiskt sett en tydlig koppling mellan hur hotellféretagen anger
att de har fordndrat sina forsdljningspriser och hur de ser pd sin 16nsamhet.
Enkelt uttryckt, ndr hotellféretagen anger att de har hdjt sina forséljningspriser
dr de ocksa mer ndjda med sin 16nsamhet och vice versa. I diagram 6 visas
dels utvecklingen av nettotalet for utfallet av hotellens forséljningspriser, dels
nettotalet for hotellens syn pa I6nsamheten. Som diagrammet visar, ju hogre
nettotal for forsdljningspriserna desto hogre nettotal fér 16nsamheten och
tvartom.

Kvartal 4 visar pa en ambivalens ddr nettotalet for forsiljningspriserna foll
medan synen pd lénsamheten forbdttrades. Utvecklingen kan dock vara ett
resultat av en fordrojning ddr effekten av ldgre forsiljningspriser dnnu inte
slagit igenom. Mot den hdr bakgrunden forvéntas synen pd lonsamhet ddmpas

framgent.
mm Forsdljningspriser (utfall)
Nettotal Lénsamhet (nuldgesomddme)
100 100
80 80
60 60
40 \ /\/\ 40
20 \ /’\ / aif J 20
0 / — 0
20 \/ \/,/ -20
-40 -40
-60 -60
-80 -80
-100 -100

2004 20052006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 20212022

Diagram 6
Utfallet av férsdljningspriserna enligt hotellforetagen och deras bedémning av
lonsamheten t.o.m. 4:e kvartalet 2022.

Kdlla: Konjunkturbarometern kvartal (Konjunkturinstitutet) & Inkvarteringsstatistiken (Tillvdxtverket/SCB).



SAMRE LONSAMHET | TJANSTESEKTORN

Den nedatgéende trend och pessimism som karakteriserat synen pa lonsamhet
det senaste aret i tjdnstesektorn fortsatte ddmpas under det fjirde kvartalet
2022. Nettotalet har férsdmrats till -7 vilket visar pa en 6vervdgande negativ
instdllning bland foretagen, dven fast det dr en bra bit fran de laga forvint-
ningarna som observerades under Covid-19 pandemin.

25 procent av de tillfragade foretagen i tjdnstesektorn under det fjdrde kvartalet
svarade att de hade ddlig I6nsamhet och lite 6ver hélften av foretagen att de
hade tillfredsstédllande lI6nsamhet. Ddrmed uppgav féarre dn 2 av 10 foretag att
deras lonsamhet i dagsldget var god. Tjdnsteforetagens fortsatt dimpade for-
vantningar pa framtida efterfragan indikerar en sdmre l6nsamhet framgent.
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Diagram 7

Hotellféretagens och foretagen i tjdnstesektorns bedémning av Idnsamheten,
sdsongsrensat och utjdmnat, nuldge t.o.m. 4:e kvartalet 2022.

Kélla: Konjunkturbarometern kvartal (Konjunkturinstitutet)

Nettotal: Nettotal &r skillnaden i andel mellan de féretag som har svarat bra respektive délig Idnsamhet.
Ett vdrde dver O indikerar stérre andel féretag som angett bra [6nsamhet dn som angett ddlig Idnsamhet.
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STARKT SAMBAND MELLAN HOTELLFORETAGENS SYN PA
LONSAMHETEN OCH DEN FAKTISKA LONSAMHETEN

Hotellforetagens beddmning av 16nsamheten, enligt Konjunkturbarometern,
samvarierar historiskt vdl med den faktiska l16nsamheten pa hotellmarknaden.
I diagram 8 visas dels hotellforetagens bedomning av I6nsamheten, dels den
faktiska 16nsamheten métt som rorelsemarginalen for hotellmarknaden. P4
vdnsterskalan avldser man rorelsemarginalen i procent och pd hégerskalan

nettotalen for hotellféretagens beddmning av 16énsamheten.

Under det fjirde kvartalet 2022 var sambandet fortsatt starkt ddr statistiken
visar pa en forbdttring av bade hotellféretagens syn pa Iénsamheten och den
faktiska lonsamheten. Nettotalet for synen pd l6nsamhet har natt ett positivt
viarde medan den faktiska lénsamheten dr strax under o vid -3,7 procent.

Rérelsemarginal (vénster skala)

Procent mm Syn pd I6nsamheten (hdger skala) Nettotal

10 50

5 //\\ /\\\,;\ 25

\

0 / \/r/- \\ J [ o

-5 / N\~ 25
-10 -50
15 75
-20 -100

200420052006 200720082009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 20212022

Diagram 8

Hotellféretagens bedémning av Idnsamheten och den faktiska I6nsamheten mdatt
som rérelsemarginalen’, &rsvérden.

Kélla: Konjunkturbarometern kvartal (konjunkturinstitutet)

Nettotal: Nettotal &r skillnaden i andel mellan de féretag som har svarat bra respektive délig Idnsamhet.
Ett vdrde &ver O indikerar stdrre andel féretag som angett bra Idnsamhet &n som angett ddlig
I6nsamhet.

"Rérelsemarginal: Rérelseresultatet i procent av totalomsé&ttning (rérelseresultat: totala intékter
minus rérelsekostnader).
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BRISTEN PA PERSONAL I
HOTELLBRANSCHEN

TILLGODOSEDD PERSONALBRIST BLAND HOTELLFORETAG

Sedan pandemins utbrott i bérjan av 2020 har hotellféretagens efterfragan
pa personal synnerligen varit vixlande. Under det andra kvartalet 2022 rap-
porterade 9 av 10 foretag att de hade brist pd personal vilket korrigerades
under de féljande mdnaderna med en vdg av nyanstéllningar. 8 av 10 hotell-
foretag rapporterade foljaktligen under det fjdrde kvartalet 2022 att de inte
hade brist pa anstidllda. Drygt 6 av 10 foretag forvéntar sig en oférdndrad
personalstyrka de nirmaste 3 mdnaderna medan ungefdr lika stor andel for-
vantar sig en 6kning som minskning.

Den omfattande rekryteringen kan ha varit 6verdimensionerad givet att efter-
frdgan ddmpas framgent vilket flera nyckeltal och féretag indikerar.
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Diagram 9
Andel hotellféretag som anger brist p& personal, andel t.o.m. 4:e kvartalet 2022.

Kélla: Konjunkturbarometern kvartal (Konjunkturinstitutet).



AVEN TJANSTEFORETAGEN ANGER EN AVMATTNING | PERSONALBRISTEN

Tjdnstesektorns personalbrist har utvecklats parallellt med hotellféretagens
under de tvd senaste kvartalen. Nettotalen 1ag pd 45 och 46 under det tredje
kvartalet for hotellmarknaden och tjdnstesektorn, vilket utvecklades till net-
total om 36 och 38 det fjdrde kvartalet. Personalbristen som ddmpades fore-
gaende kvartal fortsatte mattas av under det fjirde kvartalet da knappt 7 av
10 foretag rapporterade att de inte hade en brist. Vidare uppgav férre dn 2
av 10 tjansteforetag att antalet anstédllda férvintas minska framgent trots
pessimistiska prognoser om ddmpad efterfragan.
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Diagram 10
Andelen hotellféretag respektive féretag i tjdnstesektorn som anger brist p& personal,
sdsongsrensade och utjdmnade vdrden, andel t.o.m. 4:e kvartalet 2022.

Kélla: Konjunkturbarometern kvartal (Konjunkturinstitutet).
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KONJUNKTURINSTITUTETS
KONJUNKTURBAROMETER

Konjunkturinstitutet fragar varje manad svenska foretag och hushéll om deras
syn pa ekonomin. Resultatet sammanstills i rapporten Konjunkturbarometern
som ska ge snabba, kvalitativa indikationer om viktiga ekonomiska variabler.

Idenhdrrapporten sammanstillsresultaten fran det som betecknas som kvar-
talsbarometern. I undersdkningen ingdr 164 verksamhetsenheter pa hotell-
foretag ddr enheterna har minst 20 anstillda. Under de senaste tre aren har
svarsfrekvensen legat omkring 60 procent, vilket betyder att svaren under
den perioden &r baserad pd runt 100 verksamhetsenheter i hotellbranschen.
I sammanstédllningen av svaren &dr foretagens svar viktade efter storlek ddr
storleken utgdrs av antalet anstéllda.

De fem fragor som det presenteras svar pa i denna rapport dr:

FRAGA SVARSALTERNATIV

EFTERFRAGAN PA FORETAGETS TJANSTER

VANTAS PA 6 MANADERS SIKT OKA OFORANDRAT MINSKA

FORSALININGSPRISERNA VANTAS DE

ARG 5 [ P ADERNA OKA OFORANDRAT MINSKA
FORSALININGSPRISERNA HAR DE SENASTE . -

3 MANADERNA OKAT OFORANDADE MINSKAT
LONSAMHETEN AR FOR NARVARANDE GOD TILLFREDSSTALLANDE DALIG
HAR FORETAGET FOR NARVARANDE BRIST A NEJ

PA PERSONAL

Svaren pd de flesta fradgorna presenteras med sd kallade nettotal. Nettotalen
definieras som skillnaden i andel mellan de foretag som har svarat positivt res-
pektive negativt. Ett virde 6ver o indikerar storre andel positiva dn negativa
och tvirtom.
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